
                                                                                                                
 
 
Les foyers à revenus inférieurs contractent leurs dépenses 
 
Un sondage réalisé par Impact Recherche à l’échelle du Québec en janvier révèle que 
comparativement à l’automne dernier, 46% des Québécois ont modifié leur 
comportement d’achat pour au moins une catégorie de produit ou de service tandis que 
40% ont carrément annulé un achat qu’ils comptaient faire. 
 
Les catégories les plus affectées sont ceux de la haute restauration, des équipements 
électroniques et des importants travaux de rénovation domiciliaire. Parmi les moins 
touchés, comptons l’épicerie, les dons aux OSBL et les boissons alcoolisées.  
 
Ajoutons que les proportions de dépenses réduites, reportées ou annulées varient 
beaucoup d’une catégorie à l’autre, ce qui change évidement le pronostic pour chacune 
d’entre elles. N’hésitez pas à nous contacter pour plus de détails. 
 
Autres faits à noter : 
On remarque plusieurs différences significatives à l’endroit des répondants qui ont un 
revenu familial inférieur à $60 000 par année. 
 
Les 35 ans et plus sont plus nombreux que les 18-34 ans à avoir réduit leur dépenses dans 
les restaurants plus chics tandis que les femmes ont davantage coupé que les hommes à 
l’épicerie. 
 
Le marché de la rénovation est davantage touché chez les rénovateurs qui n’ont pas 
fréquenté l’université. 
 
Continuez à nous lire puisque nous prendrons une seconde lecture dans les prochains 
jours et publierons un billet sur l’évolution des changements de comportements attribués 
à l’état de l’économie. 
 
Luc André Cormier 
Vice-président recherche de Impact Recherche 
2100, rue Drummond, Montréal,  
Québec H3G 1X1  
Canada 
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